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डिजिटल युग में भारत में ऑनलाइन विज्ञापन का इततहास 
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शोधार्थी 

स्नातकोत्तर इततहास विभाग 

ततलकामााँझी भागलपुर विश्िविद्यालय, भागलपुर-812007 

 

शोध-सार 

भारत में ऑनलाइन विज्ञापन का इततहास 1995-96 से शुरू होता है जब VSNL ने सािवजतनक इंटरनेट सेिा शुरू की और 

1997 में Rediff.com पर देश का पहला बैनर विज्ञापन ददखाई ददयाय उस समय मात्र एक लाख इंटरनेट उपभोक्ता रे्थ और 

विज्ञापन महंगे ि सीममत रे्थ। 2000 के दशक में डॉटकॉम बूम के दौरान Rediff, Indiatimes] Sify जैस ेपोटवल्स न ेबनैर 

विज्ञापनों को मुख्य आय स्रोत बनाया, ककंतु 2001 का डॉटकॉम कै्रश ने कई कंपतनयों को प्रभावित ककया। असली क्रांतत 

2004-05 में Google, AdWords और AdSense के भारत आगमन स ेहुई जजसने छोटे-मध्यम व्यिसायों को भी सस्त ेऔर 

लक्षित विज्ञापन का अिसर ददयाय इसके बाद Yahoo एि ंMicrosoft ने भी अपने विज्ञापन नेटिकव  शरुू ककए। 2010 के 

बाद स्माटवफोन की बाढ़ और 2016 में ररलायंस जजयो के सस्ते डेटा न ेइंटरनेट उपभोक्ताओ ंको 30 करोड़ स ेबढ़ाकर 2025 

तक 90 करोड़ के पार पहंुचाया, जजससे फेसबुक, यूट्यूब, इंस्टाग्राम और ट्विटर (अब X) जैसे सोशल मीडडया प्लेटफॉर्मसव 

विज्ञापन के प्रमुख कें द्र बन गए। प्रोग्रामेदटक बाइंग, रीटारगेदटगं, मोबाइल-फस्टव ऐड्स और िीडडयो विज्ञापन तेजी स े

लोकवप्रय हुए। 2015-2020 के बीच Hotstar, Voot, Amazon Prime, Netflix जैस े ओटीटी प्लेटफॉर्मसव पर िीडडयो 
विज्ञापन बूम हुए और Google & Facebook ने 2018-19 तक भारतीय डडजजटल विज्ञापन बाजार का 70-80 प्रततशत 

दहस्सा कब्जा मलया। 2020 की कोविड महामारी न े डडजजटल विज्ञापन व्यय को पहली बार टीिी स ेआग े तनकाल ददया। 

उसके बाद कनेक्टेड टीिी (CTV), शॉटव-िीडडयो प्लेटफॉर्मसव (Reels, Shorts, Moj), इन्फ्लुएंसर माकेदटगं और िनावकुलर 

कंटेंट ने नया आयाम जोड़ा। 2024-25 तक भारतीय डडजजटल विज्ञापन बाजार 60,000 करोड़ रुपये को पार कर चुका है, जो 

कुल विज्ञापन बाजार का 55-60 प्रततशत है। डेटा प्राइिसेी कानून (DPDP Act 2023), आदटवकफमशयल इंटेमलजेंस आधाररत 

टारगेदटगं और िेत्रीय भाषाओं में कंटेंट न ेइस ेऔर समािेशी बना ददया है। मात्र तीन दशकों में भारत बैनर ऐड्स से लेकर 

जेनरेदटि AI-आधाररत व्यजक्तगत विज्ञापनों तक पहंुच चुका है और आज दतुनया का दसूरा सबस ेबड़ा डडजजटल विज्ञापन 

बाजार है। 

शब्दकुुं िी: सोशल मीडडया, सचव इंजन, मोबाइल ऐप, ई-कॉमसव प्लेटफॉमव और AI-आधाररत आदद 

 

http://www.ijsrem.com/


          International Journal of Scientific Research in Engineering and Management (IJSREM) 

                        Volume: 08 Issue: 12 | Dec-2024                                     SJIF Rating: 8.448                                    ISSN: 2582-3930                                                                                                                                               

 

© 2024, IJSREM      | www.ijsrem.com                                        DOI: 10.55041/IJSREM39820                                          |        Page 2 
 

भूममका : 

भारत में डडजजटल क्रांतत ने विज्ञापन उद्योग का रूप पूरी तरह बदल ददया है। 1990 के दशक के अंत में इंटरनेट के 

आगमन से शुरू हुई यह यात्रा आज एक विशाल डडजजटल विज्ञापन अर्थवव्यिस्र्था में बदल चुकी है, जजसमें सोशल मीडडया, 

सचव इंजन, मोबाइल ऐप, ई-कॉमसव प्लेटफॉमव और AI आधाररत विज्ञापन तकनीकें  शाममल हैं। वपछले दो दशकों में 

ऑनलाइन विज्ञापन न केिल माकेदटगं का अतनिायव दहस्सा बना है बजल्क उपभोक्ता व्यिहार, व्यािसातयक रणनीततयों 

और आर्र्थवक ढााँचों में गहरे पररितवन लाया है।1 

डडजजटल युग में भारत में ऑनलाइन विज्ञापन का इततहास एक गततशील विकास की कहानी है, जो देश की आर्र्थवक, 

तकनीकी और सामाजजक पररितवनों से गहराई स ेजुड़ा हुआ है। 1990 के दशक के मध्य में इंटरनेट के आगमन से शुरू 

होकर, ऑनलाइन विज्ञापन न ेभारत को िैजश्िक डडजजटल अर्थवव्यिस्र्था का एक प्रमुख खखलाड़ी बना ददया है। शुरुआती 

दौर में, जब इंटरनेट की पहंुच सीममत र्थी और लागत अर्धक र्थी, ऑनलाइन विज्ञापन मुख्य रूप से ईमेल माकेदटगं और 

सरल िेबसाइट बैनरों तक सीममत र्था। लेककन स्माटवफोन के प्रसार, सस्ते डेटा प्लान और सोशल मीडडया प्लेटफामों के 

उदय ने इस ेएक बहुमुखी और लक्षित माध्यम में बदल ददया। आज, ऑनलाइन विज्ञापन भारत की कुल विज्ञापन बाजार 

का एक बड़ा दहस्सा है, जो एआई, मशीन लतनिंग और व्यजक्तगतकरण जैसी तकनीकों से संचामलत है। यह पत्र ऑनलाइन 

विज्ञापन के इततहास को कालानुक्रममक रूप से विश्लेवषत करेगा, इसके विकास, प्रमुख मील के पत्र्थरों, चुनौततयों और 

प्रभािों पर ध्यान कें दद्रत करते हुए। भारत में डडजजटल युग की शुरुआत 15 अगस्त 1995 को िीएसएनएल (विदेश संचार 

तनगम मलममटेड) द्िारा इंटरनेट सेिाओ ंके शुभारंभ स े हुई, जो स्ितंत्रता ददिस के सार्थ संयोग स ेजुड़ा र्था। उस समय, 

इंटरनेट मुख्य रूप से शहरी िेत्रों में उपलब्ध र्था, और ऑनलाइन विज्ञापन का कोई संगदित रूप नहीं र्था। हालांकक, यह िह 

आधार र्था जजस पर डडजजटल माकेदटगं की इमारत खड़ी हुई। 1990 के अंत तक, इंटरनेट उपयोगकतावओं की संख्या बढ़ने 

लगी, और कंपतनया ंजैस े रेडडफ.कॉम ने ऑनलाइन पोटवल्स के माध्यम स े विज्ञापन के प्रारंमभक प्रयोग ककए। यह दौर 

डडजजटल माध्यमों की िमता को पहचानने का र्था, जहां विज्ञापन मुख्य रूप से सूचना प्रसार और ब्ांड जागरूकता पर 

कें दद्रत र्था।2 

ऑनलाइन विज्ञापन के विकास को समझने के मलए, भारत की इंटरनेट पैि की िदृ्र्ध को देखना आिश्यक है। 2000 में 

इंटरनेट उपयोगकताव मात्र कुछ लाख रे्थ, लेककन 2025 तक यह संख्या 1 अरब स े अर्धक हो गई है। इस िदृ्र्ध न े

ऑनलाइन विज्ञापन को एक लाभदायक िेत्र बना ददया, जहा ंबाजार का आकार 2024 में 13,632.3 मममलयन डॉलर से 

बढ़कर 2030 तक 32,328.8 मममलयन डॉलर होने का अनुमान है, 15.3% की सीएजीआर दर से। यह िदृ्र्ध ई-कॉमसव, 

सोशल मीडडया और मोबाइल ऐप्स के उदय से प्रेररत है। हालांकक, चुनौततयां जैस े डेटा गोपनीयता, फेक न्फयूज और 

विज्ञापन धोखाधड़ी ने इसके विकास को प्रभावित ककया है। यह पत्र इन पहलुओ ंको विस्तार से करेगा, ताकक ऑनलाइन 

विज्ञापन के भविष्य की ददशा स्पष्ट हो सके। ऑनलाइन विज्ञापन का इततहास भारत की आर्र्थवक उदारीकरण से भी जुड़ा 

है, जो 1991 में शुरू हुआ। उदारीकरण ने विदेशी तनिेश को आमंत्रत्रत ककया, जजसस े डडजजटल कंपतनयां जैस ेगूगल और 

http://www.ijsrem.com/


          International Journal of Scientific Research in Engineering and Management (IJSREM) 

                        Volume: 08 Issue: 12 | Dec-2024                                     SJIF Rating: 8.448                                    ISSN: 2582-3930                                                                                                                                               

 

© 2024, IJSREM      | www.ijsrem.com                                        DOI: 10.55041/IJSREM39820                                          |        Page 3 
 

फेसबुक भारत में प्रिेश कर सकीं।3 शुरुआती ऑनलाइन विज्ञापन सरल बनैर ऐड्स रे्थ, लेककन समय के सार्थ िे 

इंटरएजक्टि और डेटा-डििन हो गए। 2015 में लॉन्फच डडजजटल इंडडया अमभयान ने ग्रामीण िेत्रों में इंटरनेट पहंुच बढ़ाई, 

जजससे ऑनलाइन विज्ञापन का दायरा विस्ततृ हुआ। आज, मोबाइल इन-ऐप विज्ञापन कुल डडजजटल ऐड स्पेंड का 70 

प्रततशत दहस्सा रखत ेहैं, जो उपभोक्ताओं के मोबाइल पर त्रबताए समय को दशावता है।4 

प्रारुंमभक चरण: 1995-2005 

भारत में ऑनलाइन विज्ञापन की शुरुआत 1990 के दशक के मध्य में हुई जब VSNL ने 1995 में आम जनता के मलए 

इंटरनेट सेिा शुरू की। इस समय इंटरनेट का इस्तेमाल बहुत सीममत र्था और विज्ञापन मुख्य रूप से बनैर एड के रूप में 

ददखाई देते रे्थ। Yahoo, Rediff और Sify जैस ेशुरुआती पोटवल्स पर एड प्लेसमेंट उपलब्ध होन ेलग,े लेककन विज्ञापनों की 

पहुाँच कम र्थी क्योंकक इंटरनेट उपयोगकताव बहुत कम रे्थ। कंपतनयााँ मसफव  अपनी उपजस्र्थतत ददखाने के उद्देश्य से 

ऑनलाइन विज्ञापन चलाती र्थी,ं और इस समय डडजजटल माकेदटगं एक प्रयोगात्मक िेत्र ही र्था। 

विकासशील चरण: 2005-2010 

इंटरनेट की कीमत घटने, साइबर कैफे के बढ़ने और ब्ॉडबैंड सेिाओं के विस्तार न े2005 के बाद ऑनलाइन विज्ञापन को 

गतत दी। इस दौर में Google Ads और SEO की अिधारणाएाँ भारतीय बाजार में लोकवप्रय होने लगीं। इसी अिर्ध में ई-

कॉमसव की शुरुआत हुई और Flipkart, OLX तर्था Naukri जैस ेप्लेटफॉमव विज्ञापन राजस्ि के बड़े स्रोत बने। इस समय 

विज्ञापनदाताओं ने पहली बार डडजजटल प्लेटफॉमव को पारंपररक मीडडया का प्रभािी विकल्प माना। 

सोशल मीडिया क्ाुंतत: 2010-2015 

2010 के बाद Facebook, YouTube और Twitter के उभार ने भारत में डडजजटल विज्ञापन को नई ददशा दी। स्माटवफोन 

और 3G नेटिकव  के विस्तार न ेलोगों को बड़े पैमान ेपर ऑनलाइन लाया। इस अिर्ध में सोशल मीडडया विज्ञापन, िीडडयो 

विज्ञापन, ईमेल माकेदटगं और कंटेंट माकेदटगं तेजी से लोकवप्रय हुए। ब्ांडों ने सोशल मीडडया इन्फ्लुएंससव के सार्थ 

सहयोग शुरू ककया, जजससे विज्ञापन अर्धक व्यजक्तगत, आकषवक और लक्षित बन गया। विज्ञापन उद्योग पहली बार बड़ े

पैमाने पर डेटा-आधाररत माकेदटगं की ओर बढ़ा।5 

मोबाइल और ऐप-आधाररत विज्ञापन का दौर: 2015-2020 

2016 में Reliance Jio के आगमन ने भारत में इंटरनटे उपयोग को ऐततहामसक स्तर तक बढ़ा ददया। हाई-स्पीड डेटा और 

सस्ते स्माटवफोनों ने मोबाइल विज्ञापन को तेजी से बढ़ािा ददया। Google, Facebook और Instagram ने भारतीय 

विज्ञापनदाताओं के मलए उन्फनत टूल प्रदान ककए, जजनसे सटीक जनसांजख्यकीय लक्ष्य संभि हुआ। ई-कॉमसव त्रबक्री और 

डडजजटल भुगतान बढ़ने के कारण ब्ांडों न ेऑनलाइन विज्ञापन बजट को कई गुना बढ़ाया। 
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िीडियो और OTT प्लेटफॉमम का उभार 

भारत में Hotstar, Amazon Prime, Netflix, SonyLIV और अन्फय OTT सेिाओं के उदय ने िीडडयो विज्ञापन को नई 

ऊजाव दी। िीडडयो कंटेंट भारतीय दशवकों की पहली पसंद बन गया, जजसके कारण ब्ांडों न ेिीडडयो विज्ञापन और डडजजटल 

स्टोरीटेमलगं पर अर्धक जोर देना शुरू ककया। YouTube भारत का सबस ेबड़ा डडजजटल विज्ञापन प्लेटफॉमव बन गया, जहााँ 
गैर-मेट्रो शहरों से भी विशाल दशवक शाममल होने लग।े OTT प्लेटफॉमव Targeted Video के माध्यम स ेपारंपररक टीिी 
विज्ञापन मॉडल को चुनौती देने लगे। 

AI, िाटा एनामलटटक्स और प्रोग्रामेटटक विज्ञापन का प्रिेश: 2020-2025 

इस अिर्ध में कृत्रत्रम बुद्र्धमत्ता मशीन लतनिंग और त्रबग डेटा ने भारतीय ऑनलाइन विज्ञापन उद्योग को और उन्फनत 

बनाया। प्रोग्रामेदटक बातयगं ने ररयल-टाइम में स्िचामलत विज्ञापन प्लेसमेंट को सभंि बनाया, जजसस ेखचव कम हुआ और 

प्रभाि बढ़ा। चैटबॉट, AI-कंटेंट कक्रएशन, िॉयस सचव विज्ञापन और पसवनलाइज्ड माकेदटगं मुख्य ट्रेंड बने। महामारी के बाद 

डडजजटल उपभोक्ताओं की संख्या तेजी स ेबढ़ी, जजसके कारण ऑनलाइन विज्ञापनों में तनिेश ररकॉडव स्तर तक पहुाँच 

गया।6 

सरकारी नीततयााँ और तनयामक ढाुंचा 

भारत में डडजजटल विज्ञापन के बढ़त ेप्रभाि को देखते हुए सरकार न ेडेटा सुरिा, गोपनीयता और ऑनलाइन सामग्री 
तनयमन स े संबंर्धत कई तनयम लाग ू ककए। Information Technology Act, 2000 और बाद में आई डेटा प्रोटेक्शन 

नीततयों न ेऑनलाइन प्लेटफॉमों के मलए पारदमशवता और उपयोगकताव डेटा की गोपनीयता को अतनिायव बनाया। विज्ञापन 

उद्योग न ेइन तनयमों के अनुसार अपनी रणनीततयों को अनुकूमलत ककया ताकक उपभोक्ता विश्िास बना रहे।7 

ितममान जथितत और बािार का आकार 

2025 तक भारत विश्ि के सबसे तेजी से बढ़ते डडजजटल विज्ञापन बाज़ारों में शाममल है। डडजजटल विज्ञापन खचव पारंपररक 

मीडडया को पीछे छोड़ चुका है, और सोशल मीडडया, िीडडयो एड्स, ई-कॉमसव विज्ञापन, और मोबाइल-आधाररत विज्ञापनों 
का प्रभुत्ि बढ़ रहा है। छोटे व्यिसाय, स्टाटव-अप और स्र्थानीय ब्ांड भी डडजजटल प्लेटफॉमव के माध्यम स ेबड़े पैमान ेपर 

प्रचार करने लगे हैं, जजससे यह िेत्र और अर्धक लोकतांत्रत्रक हो गया है। 

 

तनष्कर्म 

भारत में ऑनलाइन विज्ञापन का इततहास तनरंतर विकास, तकनीकी निाचार और बदलते उपभोक्ता व्यिहार की कहानी 
है। इंटरनेट के शुरुआती चरण से लेकर AI-संचामलत विज्ञापन तक, इस उद्योग न ेहर दशक में नए आयाम स्र्थावपत ककए 

हैं। डडजजटल यगु में विज्ञापन केिल उत्पाद बेचने का माध्यम नही ं रहा बजल्क ब्ांड पहचान, उपभोक्ता विश्िास और 

सामाजजक प्रभाि का मजबूत स्तंभ बन गया है। भारत में ऑनलाइन विज्ञापन का इततहास निाचार और अनुकूलन की 
कहानी है। 1995 से 2025 तक, यह एक सीममत माध्यम से िैजश्िक शजक्त बन गया। भविष्य में, एआई और 5जी इस ेऔर 

मजबूत करेंगे, लेककन नैततक विज्ञापन आिश्यक है। 

http://www.ijsrem.com/
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